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Bioboom — das Magazin Bioboom wirbt
flir Kopf und Bauch R

* motivierendes

Unsere Uberzeugung: Bio ist besser. Fir Mensch, Natur und Klima. Hintergrundwissen
Unsere Mission: Verbraucherinnen und Verbraucher von Bio zu | frendige|Visuafitar
B} ) L ] ] * Produkte und Rezepte
uberzeugen. Dazu setzen wir auf sorgfaltig recherchierte Hinter- - Warenkunden
grunde, spannende Reportagen und zeitgemadBe, hochwertige TP News

) o ) . ) ) * inUber1.200
Visualitat. Bio-Lebensmittel, Naturkosmetik, nachhaltiger Lebens- Bio-Verkaufsstellen
stil: Bioboom bietet das perfekte Umfeld, um lhre Produkte in o forelop T Hne
Szene zu setzen — selbstverstandlich auch crossmedial. + Printunddigital 3 /
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Themen und Rubriken

Bioboom-Thema - Politisch, gesellschaftlich, 6kologisch:
Warum wir mit Bio besser leben

Reportage ,Ortstermin” - Wie Menschen und
Unternehmen Bio und Nachhaltigkeit umsetzen

Rezepte — Neue Ideen, um Bio zu genieBen

Gut essen/Gut leben - Neuprodukte und Klassiker
im Food- und Non-Food-Bereich

Warenkunde - Was Bio ausmacht: Hintergrundwissen
zu Warengruppen und Sortimenten

Meldungen - Aktuelle Entwicklungen aus Bio-Branche
und Politik

Bio-Klassiker - Produkte, die seit mehr als zwanzig Jahren
begeistern und die Unternehmen, die dahinterstehen
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Termine 202/

Ausgabe Buchungsschluss Druckunterlagenschluss Erscheinungstermin
Nr. 114 Frihling ° 08.12.2026 11.01.2027 o 11.02.2027
Nr. 115 Sommer ° 19.03.2027 25.03.2027 o 13.05.2027
Nr. 116 Herbst ° 05.07.2027 20.07.2027 ° 12.08.2027
Nr. 117 Winter ° 27.09.2027 11.10.2027 o 11.11.2027
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Bei Fragen:
T 05111615920




Beileger

Anzeigen (4-Farbig)

(max. Format 195 x 260 mm) an unbestimmter Stelle,
Mindestmenge zwanzigtausend Stilick

bis 20 g = 55 € pro tausend
bis 50 g = 75 € pro tausend

Beihefter

Preise und Formate auf Anfrage.

12%

FRUHBUCHER-
RABATT BIS

Malstaffeln und Rabatte* 712.26

bei 2 Buchungen = 2 % Rabatt, bei 4 Buchungen - 4 % Rabatt
bei 6 Buchungen - 6 % Rabatt, bei 10 Buchungen - 10 % Rabatt

Kombi-Vorteil:
Fiir Mal- oder Mengenrabatte berticksichtigen wir auch Ihre
Buchungen in bioBUSINESS!

Agentur-Rabatt*

15 % auf gelieferte Anzeigen. Auf Beileger/Beihefter und von den
Herausgebenden gestaltete Anzeigen wird kein Agentur-Rabatt
gewahrt.

Advertorials

Advertorial ab Y2 Seite, Text und Gestaltung inklusive,
Preis auf Anfrage.

o xauf alle verbindlichen Buchungen flur 2027.

S Spatester Ricktrittstermin ist der Buchungsschluss.

Eine verbindliche Platzierung auf der Riickseite (U4 im Format 1 Seite)
oder im vorderen Heftdrittel kann nach Verfugbarkeit fiir einen
Aufpreis von 10 % gebucht werden.

1 Seite = 6.850 € Bonus: 2 Wochen Slider auf

Anschnitt B 210 x H 280 mm bioboom.de und 1 Social

Media-Push inklusive!

2 Seite = 3.925 €
Anschnitt (quer) B 210 x H 135 mm

Satzspiegel (hoch) B 90 x H 250 mm

Anschnitt (hoch) B 100 x H 280 mm

Bonus: 1 Social Media-Push inklusive!

3 Seite = 3.085 €
Anschnitt (quer) B 210 x H 93 mm

Satzspiegel (hoch) B 60 x H 250 mm

Anschnitt (hoch) B 70 x H 280 mm

Ya Seite = 1.975 €
Satzspiegel B 90 x H 135 mm

Beschnittzugabe 3 mm an allen Seiten - Anschnittformat ohne Aufpreis!
Alle Preisangaben sind Nettopreise zuzlglich der

gesetzlichen Mehrwertsteuer.




Online werben auf bioboom.de und Bioboom auf Instagram
(. I
Gewinnspiel auf Instagram AKTUELLE BEITRAGE Gewinnspiel auf Instagram
Direkt in die Bio-Zielgruppe: Prasentieren Sie Platzierung 2-Bild-Post auf Instagram
Ihre Marke und lhr Produkt aufmerksamkeitsstark + Story
auf unserem Insta-Kanal und erreichen Sie eine Wochenpreis (je KW) 1.800 €
engagierte Community rund um Bio, Nachhaltig- Monatspreis 3.850 €
keit und bewussten Konsum. Wir Gibernehmen die - 7 BANNER
. . . . . SCHALTEN?
Gewinnspiel-Inszenierung und sorgen fiir Sicht- ERAGEY SIE (4
barkeit, Interaktion und neue Kontakte zu lhrer ( ) (INDIVIDUIELLES
ANGEBOT AN

Marke. Produktslider auf bioboom.de

Platzierung Startseite
Produktslider auf bioboom.de Wochenpreis (je KW) 185 €
Ihr Produkt wird prominent auf der Startseite Monatspreis 700 €
prasentiert. Sie liefern ein freigestelltes Produkt- L )
bild, eine von ihnen getextete Produktvorstellung
inklusive Headline und Copytext (max. 450 Zeichen g .
inklusive Leerzeichen) sowie lhre Wunschverlinkung REZEPTE .

] ) Rezeptvorstellung auf bioboom.de

zu einer externen Website.

Platzierung Startseite + Kategorie Rezepte

+ 2-Bild-Post auf Instagram
Jahrespreis 2.385 €

Noch mehr Aufmerksamkeit
fiir Ihre Werbung?

Nutzen Sie den Bioboom-Instagram-Kanal.

Fir Ihr individuelles Angebot sprechen Sie uns an.
Verlinkung Ihrer Anzeige in der Printausgabe auf
Bioboom-Online-Ausgabe

Alle Preisangaben sind Nettopreise zuzliglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.




Vertrieb und Reichweite
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Kontakte

pro Ausgabe

Erscheinungsweise 4 x jahrlich

Auslage

In Gber 1.200 Verkaufsstellen bundesweit: 9
Bio-Supermarkte, Bio-Laden, Reformhauser, &
Hofldden, Abokisten, Bio-Hotels, Feinkostgeschafte 5
d Leserkreise Berlin, Nlrnberg, Dusseldorf und Bloboon.de Handel und Abos -
Un I I 2
g 41.600 Aufrufe 271.000 Lesende* =

Hamburg. >
pro Quartal pro Ausgabe &

Verteilung liber NaturkostgroBhandler §
Bodan, Grell Naturkost, Kornkraft, Naturkost Social Media Leserkreis Daheim E
Elkershausen, Naturkost Erfurt, Naturkost Nord, 13.200 Aufrufe 24.600 Lesende S
Okoring, Willmann-Pax An, Terra, Rinklin, Weiling. pro Quartal pro Ausgabe s




Technische Informationen

Print

lhre Anzeigendaten

Bitte achten Sie darauf, dass Ihre Daten keine Sonderfarben enthalten.
Schriften in Zeichenwege umwandeln oder sdmtliche Schrift- und
Bilddaten integrieren. Bei gewtlinschter Farbverbindlichkeit ist ein
stand- und farbverbindlicher Digitalproof mit Fogra-Medienkeil
erforderlich. Transparenzen miissen nicht reduziert werden..

Haftungsausschluss

Die gelieferten Druckdaten werden entsprechend der Gbermittelten
Fassung verarbeitet. Fir die Richtigkeit von Texten, Abbildungen und
sonstigen Inhalten ist der Auftraggeber verantwortlich. Ubliche,
technisch bedingte Abweichungen, insbesondere bei der
Farbwiedergabe, bleiben vorbehalten.

Druckverfahren Papier
Vierfarb-Rotations-Offsetdruck (PEFC zertifiziert) beidseitig matt
nach Euroskala, Klimaneutraler gestrichen
Druck

Beschnitt
Heftformat 3 mm an allen Seiten ohne
210 mm Breite x 280 mm Hdhe Schnittmarken.

Wichtige Inhalte mit mind. 3 mm
Farbprofil Abstand zum Endformat.

PSO MFC Paper (ECI)

Druckprodukt mit finanziellem

Klimabeitrag

ClimatePartner.com /53146-24011003

Anzeigeniibermittlung und Riickfragen:
bio@bioboom.de (bis 20 MB) und Tel. 0511 161 592 0

Digital

Datenanlieferung

Mindestanlieferungszeit an bio@bioboom.de vor Kampagnenstart:
2 Werktage vor Schaltbeginn bei fertigen Werbemitteln (Banner),
10 Werktage vor Schaltbeginn bei Gestaltung und Texterstellung
durch uns.

Bilder allgemein

Wir erstellen als Aufmacherbild ein Bildmotiv in den Abmessungen
1200 x 700 px. Daflir benétigen wir lhr Bildmaterial als hochauflésende
Datei im Querformat.

Packshots

Packshots freigestellt als png mit mindestens 72 dpi, kiirzeste Seite
mindestens 500 px. Bitte liefern Sie uns |hr Bild mit Fotonachweis und
ggf. Bildunterschrift.

Wichtiger Hinweis

Bilder, die bereits eingebaute Texte oder Logos enthalten, kénnen
nicht als Aufmacherbild verwendet werden und kommen nur fiir eine
erganzende lllustrierung im Text infrage. Contentbilder (Produkt-
abbildungen, Infografiken o. A.): kiirzeste Seite mind. 500 px, 72 dpi
als png, jpg, tiff.




Allgemeine Geschiftsbedingungen

lhr Kontakt fur Anzeigen

Y

Alle Preisangaben sind Nettopreise zuziiglich der gesetzli-
chen Mehrwertsteuer.

2 Spatester Rucktrittstermin ist der Buchungsschluss.

3 Fur die Inhalte von Anzeigen/Advertorials sind die Auftrag-
Bei Fragen: ge.bendep vejrantworflich I?ie Redaktion behélt. sich vor, An-
zeigen, die nicht der 6kologischen und nachhaltigen Ausrich-
T 05111615920 tung des Magazins entsprechen, oder deren Veréffentlichung
fr die Auftragnehmenden aus sonstigen Griinden unzumut-
bar wire, abzulehnen. Anzeigen, die wegen Ahnlichkeit zum
redaktionellen Umfeld nicht als Anzeige zu erkennen sind,
werden mit dem Hinweis >ANZEIGE« gekennzeichnet.

Brita Habecker
habecker@harting-tovar.de

4 Kann eines der angebotenen Medien infolge héherer Gewalt
nicht oder nicht termingerecht erscheinen, ergeben sich da-
raus keine Anspriiche der Inserenten gegeniiber den Heraus-
gebenden.

5 Ab einer Auflagensteigerung von 15 % kann es zu kurzfristi-
gen Preiserhdhungen kommen.

6 Bei vorliegender Buchung und Nichteinhaltung der angege-
benen Termine fir die Lieferung von Daten, Infos etc. durch
die Auftraggebenden behilt sich die Harting & Tovar GmbH
die vollstdndige Berechnung des Auftrags vor.

Tim Scheper 7 Bei nicht Einhaltung der Zahlungsziele werden die Zinsen in
scheper@harting-tovar.de gesetzlicher Hohe sowie die Inkasso- und Rechtsvertretungs-
kosten berechnet. Bei Zahlungsverzug behalten wir uns vor,
laufende Anzeigenauftrége bis zur vollstdndigen Zahlung zu-
riickzustellen. In solchen Féllen oder bei begriindeten Zwei-
feln an der Zahlungsfahigkeit der Auftraggebenden behalten
wir uns Vorauszahlung vor.

8 Erfillungsort und Gerichtsstand fiir beide Seiten ist Hannover.

Stand der Information: September 2026. Giiltig bis zum Erscheinen einer neuen Preisliste.

Harting & Tovar GmbH
Vordere Schéneworth 17a ¢« 30167 Hannover
www.harting-tovar.de

Mehr Uber uns und unsere Leistungen: é;“«\ %
. o (o]
harting-tovar.de A o >



https://www.harting-tovar.de/
https://www.harting-tovar.de/

Kommunikation fur Bio.

MesseMagazin (828)
Das offizielle MesseMagazin
der BioMessen.
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BI10-BRANCHE
HANDEL Wik Biodive

Bioboom (B2C)
Das Gratis-Magazin
fur den Bio-Handel
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Harting & Tovar GmbH

Vordere Schéneworth 17a

30167 Hannover

AZIN FAN XTPR UND BANER

bioBUSINESS (B2B)
Effektive Kommunikation
zwischen Hersteller und Handel.

bioBUSINESS 8 Tums

INTORMATIONEN UND ARGCEROTE TR DEN DINZELHANDEL
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Malrabatte

Kombinieren Sie
bioBUSINESS und Bioboom

Mehr uber uns und unsere Leistungen:
harting-tovar.de
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Harting & Tovar
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